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INCERHPAN “eak DE LA UNION EUROPEA QUE PROMUEVEN LA VIDA SANA.
DIA MUNDIAL DEL PAN

La campana de INCERHPAN “jBuenos dias
con Pan!” inicia en Madrid su andadura
por todo el territorio nacional para
reactivar el consumo entre los ninos

» ¢éQué mejor manera de celebrar el Dia Mundial del Pan? Escolares madrilefios se han
convertido en panaderos por un dia ante la atenta mirada del “CAPITAN PANTASTICO” y
de uno de los mejores panaderos del panorama internacional, Manuel Flecha.

» Un espectacular autobus del pan recorrera 19 ciudades para divulgar los mensajes de
esta iniciativa entre los mas jovenes. Después de Madrid (16 y 17 de octubre), el
Roadshow se dirigira a ciudades como Valladolid, Zamora, Santander, Vitoria, Logroiio,
Pamplona, Valencia, Castelldn, Teruel, Huesca, Cérdoba, Jaén, Murcia, Lleida, Gerona,
Barcelona, Sabadell o Tarragona.

» La campanfa de promocion nacional “jBuenos dias con Pan” esta cofinanciada por la
Union Europea y se ejecutara entre 2019 y 2021 con un presupuesto de 1.031.902 euros.

Madrid, 16 oct 2019. La campafia “jBuenos dias con Pan! impulsada por la Organizacion
Interprofesional de Cereales Panificables y Derivados (INCERHPAN) para poner en valor los
efectos positivos del consumo del pan desde el punto de vista nutricional entre los nifios de 6
a 12 afios, inicié hoy su andadura en la Plaza de Colén (Madrid), coincidiendo con el Dia
Mundial del Pan. Un espectacular autobus del pan, ubicado en este céntrico emplazamiento

de la capital de Espafia, cuenta con una “panoteca” con las principales variedades y categorias;
una mesa de trabajo con “toppings” y juegos interactivos asi como hornos para coccién de
pan, haciendo las delicias de los escolares que acudieron para participar de esta ludica y
formativa jornada acompanados de sus profesores.

El “Capitan Pantastico” dio la bienvenida y presentéd a un maestro panadero de excepcion,
quien explico a los estudiantes el proceso de elaboracion del pan y sus ingredientes. Se trata
de Manuel Flecha, considerado como uno de los mejores panaderos espafioles y uno de los
mas prestigiosos del panorama internacional. Los nifios aprendieron a hacer su propio pan a
partir de una porcién de masa fermentada, que personalizaron con toppings o coberturas.

Mientras el pan se horneaba, Manuel Flecha impartié una clase sobre el origen del pan, los
distintos tipos y variedades de pan, mientras que un nutricionista explico los detalles
nutricionales del pan y sus variedades mas relevantes, cantidades recomendadas de consumo,
ideas de desayunos y meriendas....
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Al finalizar la parte lectiva, el Capitan Pantastico puso a prueba lo aprendido por los escolares
a través del juego interactivo del pany, posteriormente, les entregd un kit con el pan que cada
uno de ellos elaboro, mientras que los profesores también se llevaron material didactico para
que puedan seguir ampliando informacién en clase.

Estd previsto que el “tour pantastico” recorra toda la geografia espafiola a lo largo de 20
jornadas, durante las mafianas con visitas de colegios y durante las tardes con participacion del
publico general. El “autobus del pan” visitara proximamente, tras partir de Madrid, ciudades
como Valladolid, Zamora, Santander, Vitoria, Logroiio, Pamplona, Valencia, Castelldn,
Teruel, Huesca, Cordoba, Jaén, Murcia, Lleida, Gerona, Barcelona, Sabadell y Tarragona.

Bajo consumo de pan

La Organizacion Interprofesional de Cereales Panificables y Derivados, que integra a todas las
asociaciones representativas de la actividad de la produccidn agricola, la transformacién vy la
comercializaciéon, muestra su preocupacion por la pérdida de importancia del pan en la
alimentacién infantil, tendencia que estan dispuestos a contrarrestar con esta campana,
dotada con un presupuesto de 1,03 millones de euros (el 70% cofinanciado por la UE), que
pone en valor los efectos positivos del consumo del pan, segin explico el director general de
INCERHPAN, Ramon Sanchez.

La campafia divulgara entre los escolares (nifios en edades comprendidas los 6 y 12 afios), en
este contexto, que el pan es un perfecto aliado bajo en grasas que les ayudara a crecer y les
aportara energia en el desayuno, comidas y meriendas. De acuerdo con los datos del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, la compra de pan se redujo un 2 % en 2018 en
los hogares, que dedicaron a este producto apenas el 5,09% de su gasto en alimentacion y
bebidas. Asi, el gasto per capita en pan fue de 76,38 euros durante 2018 (un 2,2% menos que
en 2017) y el consumo per capita en volumen también sufri6 un descenso respecto al
ejercicio anterior (-2 %) y se situa en 31,87 kilos por persona y aio. Se da la circunstancia de
que las parejas con hijos pequeiios consumen un 43 % menos pan que la media.

Sobre INCERHPAN

INCERHPAN es la Organizacidon Interprofesional de Cereales Panificables y Derivados que
integra a todas las Asociaciones y Organizaciones Profesionales, Empresariales y de
Cooperativas, de &ambito estatal, con personalidad juridica y sin animo de lucro,
representativas de la actividad de la produccidn agricola, la transformacién y Ia
comercializacion. El volumen de negocio de este sector ronda los 7.000 millones de euros y
ocupa a 80.000 trabajadores.

Mas informacion aqui: www.buenosdiasconpan.eu
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